
  
  

INTERNATIONAL BUSINESS ACADEMY

+7 727 328 02 02/03 hotline 24/7

+7 702 777 44 11

  

Практика ценообразования в маркетинге

Программа

1 день 

Маркетинговый подход к ценообразованию. Ценовые стратегии
маркетинга на инструментальном уровне

Цена — особенное место в маркетинг-миксе
Условия принятия решений по ценам
Роль ценовой политики
Факторы ценообразования
Процесс создания цены
Виды стратегий ценообразования
Методы ценообразования
Координирование стратегий
Рыночное ценообразование, основанное на законе спроса

Цена как инструмент управления продажами

Сущность стратегии ценообразования
Факторы влияния на ценовую стратегию
Дифференциация цен
Стратегия высоких цен
Стратегия низких цен
Стратегия конкурентных цен
Стратегия дифференцированных (льготных и дискриминационных) цен



Другие стратегии ценообразования

2 день 

Управление ценообразованием в каналах продаж

Сущность, цели и задачи стимулирования сбыта
Инструменты, применяемые в стимулировании сбыта
Методы стимулирования потребителя
Методы стимулирования торгового персонала
Методы стимулирования посредников

Эффекты чувствительности покупателей к ценам

Понятие чувствительности покупателя к цене
Эффект представлений о наличии заменяющих товаров
Эффект уникальности
Эффект затрат на переключение
Эффект затрудненности сравнений
Эффект оценки качества через цену
Эффект значимости конечного результата
Эффект дороговизны товара
Эффект воспринимаемой «справедливости» цены
Эффект возможного разделения затрат на покупку
Эффект пригодности товара для резервирования

Практикум: разработка стратегии ценообразования для определенного продукта
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